
“Die Steilvorlage für 
Ihren Werbeerfolg”

Sieger im Media-Mix
Aktuelle Werbeartikel-Wirkungsstudien be-
stätigen immer wieder das außergewöhnliche 
Potential des Werbeartikels. Gegenständliche 
Werbeträger gehören zu den beliebtesten und 
wirkungsvollsten Kommunikationsinstrumen-
ten, denn ihre strategische Integration erhöht 
den Erfolg jeder Kampagne. 

Werbeartikel zählen im Media-Mix im 
Vergleich zu allen anderen Werbeformen 
nachweislich zur Spitzengruppe aller Kommu-
nikationsmaßnahmen.

Quelle: „Werbeartikel-Monitor 2016“ des GWW
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... der Kunde den Werbeartikel immer wieder benutzt und der Werbeeffekt sehr nachhaltig ist

... sich dies positiv auf unser Unternehmensimage auswirkt

... wir dadurch den Bekanntheitsgrad unseres Unternehmens steigern können

... dadurch unsere Kunden unserem Unternehmen stärker verbunden sind

... sich dadurch bessere Werbeeffekte erzeugen lassen als durch andere Werbemittel

So werden Kunden Fans!
Wir setzen Werbeartikel im Unternehmen ein, weil...

EINLADUNG 
 
Informieren Sie sich auf der NEWSWEEK 2016 über die große 
Auswahl leistungsstarker gegenständlicher Werbeträger. 
  
Erleben Sie bis zu 1.000 Produktinnovationen, und stellen Sie 
sich bei kompetenter Beratung die Spitzenmannschaft für Ihre 
nächsten Werbekampagnen zusammen.  

Wir laden unsere Kunden kostenfrei zur Teilnahme an der 
NEWSWEEK 2016 ein.

Ja, wir wollen den Anpfiff nicht verpassen und melden uns an:
Dienstag, 31. Mai 2016, STATION BERLIN, Luckenwalder Straße 4-6, 10963 Berlin
Mittwoch, 1. Juni 2016, Schuppen 52, Australiastraße 52, 20457 Hamburg
Donnerstag, 2. Juni 2016, Historische Stadthalle, Johannisberg 40, 42103 Wuppertal
Donnerstag, 9. Juni 2016, Forum | Saal Panorama, Ludwig-Erhard-Anlage 1, 60327 Frankfurt am Main
jeweils von 10.00 bis 17.30 Uhr 

mit ____ Personen

Firma:
Name(n):
Str./Nr.:
PLZ/Ort:
Tel.:
E-Mail:

Der Besuch ist für unsere Kunden kostenfrei - MDW übernimmt den Eintritt von 40€ pro Person. 
Speisen und Getränke sind inbegriffen.


